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Il. Fels6oktatasi Marketing Konferencia 2005

A Bologna-folyamat kihivasainak kezelése marketing eszk6zokkel

2005. aprilis 28-29-én a Pécsi Tudomdanyegyetem adott otthont a Il. Fels6oktatdsi Marketing
Konferencidnak, melynek kdzponti kérdése hogyan tudjuk a Bologna-folyamatbél adédé kihivasok
kezelésében alkalmazni a marketing filozéfiat, eszkdztarat.

Az Eurépai Unié nem torekszik a tagorszagok fels6oktatdsi rendszereinek uniformizéldsara, nincs
egységes modell. A jovo kulcskérdése, hogy az intézmények képesek lesznek-e az unids
csatlakozasban rejlé elénydket valdra véltani?

Ezek a valtozdsok szemléletvaltast, Uj mddszerek, eszk6zok alkalmazasat teszik sziikségessé.

A fenti kérdések megoldasahoz szerettiink volna elméleti és gyakorlati hattér-informaciékat adni a
terileten dolgozé kollégak, valamint az érdekléd6k szamara.

A kétnapos konferencia elsé napjan plenaris el6adasok zajlottak, hallhattunk eléadast a hallgaté-
orientacid, a regionalis fejlédés, a versenyhelyzet, a fogyasztéi magatartds trendek és a nemzetkozi
marketing témakorébdl is. A konferencia masodik napjan négy szekciéban folyt tovdbb munka,

melyek a beiskoldzési marketinggel, a hallgaté-orientacié értelmezésével, a média szerepével és a
tdmogatasszervezés kilonb6zd lehetéségeivel foglalkoztak.

A konferenciakotetben megjelent el6adasok:

Dr. Békay Antal: Egyetemi marketing, hallgaté orientacié - Uj eszmék a fels6oktatdsban
Dr. Horvath Gyula: Egyetemek és regionalis fejl6dés

Dr. Fabri Gyorgy: A fels6oktatas nyilvdnossaga: szakmai érték és lzleti érdek. Tuddsmarketing:
tudastermékek az informacids piacon

Dr. Sipos Béla: Verseny a fels6oktatasban - Verseny a forrdsokért és a hallgatékért (Demografiai
folyamatok hatasa)

Dr. Koteles Lajos: A fels6oktatas fejlesztés (j perspektivai Romania EU-csatlakozdsa tikrében

Dr. Tor6csik Méria: Fogyasztdi magatartds trendek hatdsainak érvényesilése a felséoktatasi piacon -
Trendek és a fels6oktatéasi piac

Dr. Komaromi Laszlé: Nemzetk6zi marketing tapasztalatok - Idegen nyelvi képzések marketingje
Dr. Piros Marta: A siker utja! - "a hallgaték produkciéja"

Barabds Réka: Marketing szempontok figyelembe vételének lehetéségei az ELTE képzési
struktdrajanak atalakitasaban

Téth Agnes: A fels6oktatési piac marketingspecifikumai
Kurath Gabriella: A beiskoldzasi marketing sulypontjai

Kresak Gergely: Hallgatdi elégedettség-vizsgalatok a felsGoktatadsban
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Safrany Zsuzsanna: Motivacidk a 17-18 éves korosztaly palyavalasztasi dontéseiben

Dombordéczky Zoltan: A marketing kommunikacié szerepe és eredményei egy indulé felséoktatasi
intézmény életében

Dr. Fojtik Janos: Uzleti fakultdsok marketingstratégidi a kétszint(i képzési rendszerben

Dr. Zsuffa Akos: Egy magéanféiskola kommunikacids eszkdzei

Winkler Csaba: Beiskoldzasi trendek a felsd- és nyugat-dunantulon

Dr. Urbanyi Béla: Uj beiskolazasi stratégia és eredményei a SZIE MKK-n

Dr. Pavluska Valéria: Marketingszemlélet és marketing gyakorlat

Dr. Gati Jézsef - Dr. Koczor Zoltdn - Paulics Anita: Oktatasi piacteremtés minéségligyi eszkozokkel
Konczosné Szombathelyi Marta: Munkaerdépiaci igény, hallgatéi érdek a képzésben

Gydrffy Zoltan: A hatékony sajtékommunikacié szerepe a fels6oktatasban

Kosaras Attila: A Nyitott Egyetem televizids projekt, mint a vonzeréfejlesztés egyik lehetséges
eszkdze

Ferling J6zsef: (Benne) lenni, vagy nem lenni (benne)? Figyelemgazdasag, média, felsoktatas

Dr. Gyérmarton Rita: Az alumni szervezetek jelent8sége a kapcsolat- és tdmogatasszervezésben
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